KARTA PRZEDMIOTU

Swiat mediow w krajach niemieckiego obszaru

Nazwa przedmiotu/modutu: .
jezykowego

Nazwa angielska: The world of media in German speaking countries

Kierunek studiéw: Filologia o profilu filologia germanska — od podstaw - z

realioznawstwem
Poziom studiow: Stacjonarne, I-go stopnia — licencjackie
Profil studiow Praktyczny
Karkonoska Panstwowa Szkota Wyzsza w Jeleniej Gorze,
Jednostka prowadzaca: Wydziat Nauk Humanistycznych i Spotecznych, Zaktad
Filologii
Prowadzacy przedmiot: Opracowanie: dr Stefan Ludwin
I Formy zajeé, liczba godzin
Semestr W C L WR Inne* Lacznie ECTS
3 15 15 2
II Cel przedmiotu

C1 — Zaznajomienie studentow z podzialem mediéw oraz uswiadomienie im wpltywu massmediow na
funkcjonowanie spoteczenstwa we wspotczesnym $wiecie;

C2- Syntetyczne przedstawienie informacji na temat medidw prasowych z podzialem na dzienniki,
fachowga prase z zakresu kultury 1 sztuki, polityki, ekonomii i gospodarki, nauk przyrodniczych, prasy
fachowej dla thumaczy w krajach niemieckiego obszaru jezykowego;

C3 — Zapoznanie studentdw z najwazniejszymi nadawcami radiowo-telewizyjnych oraz komercyjnymi
stacjami telewizyjnymi w krajach niemieckiego obszaru jezykowego;

C4 — Zaznajomienie studentéw z osiggni¢ciami kinematografii niemieckiej i festiwalami filmowymi
Berlinale, Viennale;

C5 — Przedstawienie nowosci wydawniczych na rynku ksiegarskim w krajach niemieckiego obszaru
jezykowego;

C6 — Uswiadomienie studentom roli mediéw spoteczno$ciowych w krajach niemieckiego obszaru
jezykowego;

C7 - Uswiadomienie studentom roli reklamy w mediach;

C8 - Rozwijanie umiejetnosci interpretowania tekstow medialnych 1 argumentowania w jezyku
niemieckim.

IIT1 Wymagania wstepne w kategoriach wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji:

IV Oczekiwane efekty uczenia si¢

EU1 - Student posiada ugruntowang wiedz¢ o systemie medialnym w krajach niemieckiego obszaru
jezykowego;

EU2 — Student ma ogdlng, a w pewnych, wybranych zakresach szczegdétowa wiedzg¢ o prasie
niemieckojezycznej; zna wiodacych wydawcow; potrafi wymieni¢ 1 scharakteryzowac profile




wiodacych tytutow prasowych; zna podziat prasy; rozréznia gatunki prasowe i potrafi okresli¢ pod tym
wzgledem konkretne teksty;

EU3 - Student ma podstawowa wiedz¢ na temat niemieckojezycznych nadawcow
radiowo-telewizyjnych; potrafi wymieni¢ niemieckoj¢zyczne rozglo$nie radiowe 1 stacje telewizyjne;
zna osobowos$ci radiowe i telewizyjne oraz wiodace programy informacyjne, publicystyczne i
rozrywkowe;

EU4 — Student orientuje si¢ w historii kinematografii niemieckiej, potrafi wymieni¢ nazwiska 1 dzieta
wybitnych rezyserdw oraz scharakteryzowac¢ najpopularniejsze filmy z ostatnich lat;

EUS — Student potrafi wymieni¢ czolowe wydawnictwa ksigzkowe w krajach niemieckoj¢zycznych
oraz okresli¢ ich profil; zna bestsellery ksigzkowe z ostatnich lat;

EU6 — Student podstawowa wiedz¢ o dostgpie do najwazniejszych niemieckich mediow prasowych 1
spoleczno$ciowych w formie on-line, potrafi postugiwaé si¢ Internetem 1 sprawnie wyszukiwaé
potrzebne informacje;

EU7 — Student jest $wiadomy roli reklamy w mediach 1 jej wplywu na konsumenta;
EU8 — Potrafi krytycznie zinterpretowa¢ wiadomosci prasowe, telewizyjne, posiada umiejetnosc
wskazania wydarzen oraz postaci wspotczesnie kontrowersyjnych, zajmowaé wiasne stanowisko na
temat wybranych zagadnien zycia politycznego i gospodarczego w krajach niemieckiego obszaru
jezykowego, stosuje poznang wiedz¢ do analizy 1 interpretacji zjawisk spotecznych i wydarzen
politycznych.

V TreSci programowe:

o .. Liczba
Forma zajeé: wyklad godzin
Wprowadzenie: wpltyw  $rodkéw  komunikowania spotecznego na
W1,2 funkcjonowanie spoteczenstwa we wspotczesnym swiecie; podziat i funkcje 2
mediow.
Prasa krajow niemieckiego obszaru jezykowego: prasa opiniotworcza i
bulwarowa; wiodacy wydawcy, gtoéwne tytuly 1 ich profil; typologia tekstow
W3,4,5 prasowych 1 publicystycznych: gazeta codzienna, tygodnik, miesi¢cznik, 3
kwartalnik, potrocznik, rocznik); gatunki prasowe (informacyjne i
publicystyczne).
Rynek nadawcow telewizyjnych i radiowych (stacje publiczne i komercyjne)
W67 w krajach niemieckiego obszaru jezykowego; wiodace programy 5
’ informacyjne, publicystyczne 1 rozrywkowe; osobowosci telewizyjne i
radiowe.
WS- 10 Kinematografia niemiecka — przeglad historyczny; wiodacy rezyserzy i 3
wybrane tytuly z ostatnich lat; wytwodrnie filmowe; festiwale filmowe.
Rynek ksiegarski w krajach niemieckojezycznych: najwazniejsze wydawnictwa i ich
Wi1,12 .. . 2
profil, bestsellery ksigzkowe z ostatnich lat;
Media spolecznosciowe - definicja, klasyfikacja, cele, wptyw na spoteczenstwo;
W13,14 . . . 2
Rynek social-media w Niemczech;
W 15 Rola reklamy w mediach; reklama tradycyjna vs reklama internetowa. 1




Suma godzin

15

VI Narzedzia dydaktyczne

komputery, stowniki multimedialne, Internet, nagrania video.

Urzadzenia interkomunikacyjne (tablica interaktywna, rzutnik multimedialny) oraz

Podrgczniki, czasopisma, gazety on-line.

VII Metody dydaktyczne

M1 Metody podajace: objasnienie, opis.

M2 Metody eksponujace: nagrania, video .

M3

Metody problemowe aktywizujace: metoda sytuacyjna, dyskusja dydaktyczna.

VIII Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)

wypehnienia, teksty do interpretacji).

100 % - 92%
91% - 85%
84% - 70%
69% - 61%
60 % - 53%
52% 1 ponizej

ocena bardzo dobra
ocena dobra plus
ocena dobra

ocena dostateczna plus
ocena dostateczna
ocena niedostateczna

Wyktad konczy si¢ zaliczeniem na oceng (ZQO). Oceng koncowa stanowi ocena z testu
sprawdzajacego wiedz¢ i umiejetnosci z calego semestru (pytania otwarte, luki do

Ocena z testu jest obliczana procentowo w nastgpujacy sposob:

IX Obciazenie praca studenta

Forma aktywnosci

Laczna i Srednia liczba
godzin na zrealizowanie

aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie zajec) 15
Godziny kontaktowe z nauczycielem w trakcie konsultacji 36
Przygotowanie si¢ do zajec 9
SUMA 60
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA )
PRZEDMIOTU

X Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Literatura podstawowa:

1. Burkart, Roland: Kommunikationswissenschaft. Wien/Koln/Weimar: Beltz Verlag (4. Aufl.),
2002. S. 378f.

2. Goban-Klas, T.,Media 1 komunikowanie masowe, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2005.

3. Kradolfer, E., Pressevielfalt Schweiz. Ein Uberblick, Bundesamt fiir Statistik, Bern 2007.

4. Liger, H.-H., Pressesprache, Niemeyer, Tiibingen 1995.

5. Melischek, G., Seethaler, J., Skodacsek, K., Der 0sterreichische Zeitungsmarkt 2004:
Strukturen, Marktpotenziale, Anbieterkonzentration Media Perspektiven, Nr. 5: 243-254.

6. Piirer, H., Raabe, J., Medien in Deutschland. Band 1: Presse. UVK Medien, Konstanz 1996.




7.

Stober, R., Deutsche Pressegeschichte, UVK Verlagsgesellschaft, Konstanz 2005.

Literatura uzupelniajaca:

1.

nhkwn

Bladocha B., System prasowy RFN, DRUKMA, Poznan 2002.

Chudzinski, E. (red.), Stownik wiedzy o mediach, PWN, Warszawa — Bielsko-Biata. 2007.
Jakubowicz K., Media publiczne. Poczatek konca czy nowy poczatek, Wamp, Warszawa 2007.
Skrzypczak, Jozef (red.), Popularna encyklopedia mass mediow, Kurpisz, Poznaf 1999.
Trappel, J., Perrin, 1., Medienkonzentration in der Schweiz. Formen und Ausmass. In: H.
Bonfadelli (red.). 2006, Medienkonzentration Schweiz, Haupt Verlag, Bern.

Czasopisma on-line: Der Spiegel, Stern, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Siiddeutsche Zeitung,
Sachsische Zeitung.
Portale internetowe: Deutsche Welle.

XI TABLICA POWIAZAN EFEKTOW PRZEDMIOTOWYCH I KIERUNKOWYCH Z CELAMI PRZEDMIOTU

W ODNIESIENIU DO METOD ICH WERYFIKACJI

Odniesienie danego Narzedzia
Efekty efektu do efektow Cele Tresci d dalft czn Metody Sposob
uczenia sie¢ zdefiniowanych dla przedmiotu | programowe y o y dydaktyczne oceny
calego programu (PRK)
EU1 K W01, K W05 Cl1-Cé6 WI1-W15 1,2 M1,M2,M3 P
K_WO01, K_W04, W 3, W4, MI,M2,M3
EU2 K W03, K_ U0l Cl, C2 W5 1,2 P
K W01, K W04, M1,M2,M3
EU3 K W03 C1,C3 W6, W7 1,2 P
K_WO01, K_W04, W8, WO, MI,M2,M3
EU4 K_ W05 Cl1,C4 W10 1,2 P
EUS K W04, K W08, Cl1,C5 WI11, W12 1,2 M1,M2,M3 P
EU6 K W04, K W05, C6 W13, W14 1.2 M1,M2,M3 p
K U0l
EUT K W05, K_U05, K _ - Wis 12 M1,M2,M3 P
Uo06
K W04, K U0, K M1,M2,M3
EUS U10; K_ K04 C8 W1-W15 1,2 P

XII ZASADY WERYFIKACJI OCZEKIWANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

W celu pelnej orientacji studenta, co do stawianych mu wymagan oraz zakresu sprawdzania
opanowanych przez niego wiadomosci 1 umiej¢tnosci mozna umiesci¢ dodatkowa informacje
precyzujaca, jaka not¢ mozna otrzymac w zalezno$ci od stopnia opanowania danego efektu.

XIIT DODATKOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Informacje o miejscu odbywania si¢ zaje¢ (budynek/sala) oraz terminu (dzien tygodnia/godzina) — wg
harmonogramu zaje¢¢.




